Una mirada sobre

la educacion

Influencer vs. influyente
Una reflexion optimista sobre el nuevo
paradigma en la educacion a golpe de post

El siguiente articulo pretende hacer una
reflexion critica sobre el nuevo paradigma
de la ensenanza trazado por la incorporacion
de las nuevas maneras de comunicarse

de nuestro alumnado, especialmente a
través de las redes sociales. Analizaremos
las necesidades que tiene el docente de
incorporar la utilizacion de las redes sociales
como medio de ensenanza natural que
media la relacion profesor-alumno.
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Las cinco fases

DESIGN FOR CHANGE

SIENTE

les alumnes se sienten
comprometidos ante un
problema cercano,

IMAGINA

)

ACTOA

El grupa genara un plan de
accitin consensuado

il

EVOLOA

Seevalla la accidin realziada y se
observa la evolucion que ha
ofrecido Iz accion.

Hace unos dias escu-
ché en un programa de
radio que uno de cada tres
jévenes espafioles queria
ser influencer. Al hilo de
esa conversacion radiofé-
nica entre los contertulios
también presentaban que
la Real Academia Espafiola
(RAE) habia propuesto uti-
lizar el término influyente
frente a influencer para
evitar los extranjerismos
en nuestro idioma.

Sin pretenderlo los ter-
tulianos me clavaron dos
dardos emocionales que
sigo rumiando y que con
este articulo pretendo
deglutirlos. El primer dardo
que hiere a mi perfil de lin-
glista: jbasta ya de extran-
jerismos! Y el segundo
dardo que mata a mi perfil
de educador: jqué sociedad
pretendemos crear que su

maéaxima inspiracion es ser
influencer! La solucion se
presenta mucho més féacil
y se puede responder una
con la otray viceversa.

El primer dardo que hace referencia al
abuso de los extranjerismos en el caste-
llano, hizo que reflexionase sobre ambos
términos (influyente versus influencer).
La RAE realizé una traduccion literal del
término, pero esta no implica la equipa-
racion de significados. La RAE, desde mi
opinidn se equivoca al intentar equiparar
influencer con influyente, ya que las con-
notaciones de un término y otro no tienen
nada que ver. Entiendo que las connota-
ciones de ambos vocablos son diferen-
tes y no significan lo mismo, solo de esta
manera podemos entenderlo.

Defino influencer como aquella per-
sona que consigue generar contenido
audiovisual que entretiene a grandes
masas de espectadores en plataformas
digitales como Facebook, YouTube, Ins-
tagram, TikTok... y es capaz de persuadir
en la compra de productos. Por influyente

entendemos a toda persona que por sus
acciones es admirado por la sociedad vy
sirve de ejemplo como estilo de vida. Las
connotaciones de significado son abis-
males. Mientras que en un caso te ima-
ginas a un joven en una casa en Andorra
evadiendo impuestos, en el otro caso te
imaginas a un joven ganando afio tras afio
en la pista central de Roland Garros y es
ejemplo de humildad.

El primer dardo estd digerido. Solo
con preguntar a cualquier alumno en qué
clase de persona se quiere convertir, con
solo cuestionarnos como profesores qué
tipo de alumno queremos o0 como padres
en quién queremos que nuestro hijo se
convierta; la respuesta es clara: todos nos
quedariamos con Rafael, con nuestros
influyentes del siglo XXI.

Con esta reflexion puedo deglutir
finalmente todas mis emociones rumia-
das, porque el segundo dardo ya se ha
respondido. La sociedad que pretende-
mos crear es una sociedad influyente
que sepa avanzar y dar respuestas a los
problemas que tengan que asumir. Para
ello tendremos que definir adecuada-
mente cuales son los problemas a los que
se va a tener que enfrentar la sociedad
que vamos a formar y entender qué len-
guaje tenemos que utilizar como medio
de expresion. Otra vez mi formacion
como linguista viene a salvarme, son
tan importantes los contenidos como la
forma en que se representan.

Entonces en esta reflexion optimista
de la educacion, voy a desarrollar qué
contenidos tenemos que trabajar con
nuestro alumnado y qué forma darle, sin
perder las necesidades influyentes de
nuestros alumnos.

Los contenidos son claros, contenidos
para influyentes. Son contenidos para
poder cambiar la sociedad, para modi-
ficarla desde su ejemplo, para generar
un beneficio. Ser motores del cambio,
ser personas inspiradoras, ser influyen-
tes. Una vez concretados los contenidos
0, mejor dicho, la finalidad de los conte-
nidos; deberemos de definir qué meto-
dologfa es la méas adecuada para llevar
estos objetivos al aula. La metodologia la



podemos concretar dentro del modelo de
aprendizaje y servicio. Esta metodologia
es la que mas se acerca al modelo influ-
yente deseado por el alumnoy posibilita la
accion social de nuestro curriculo dando
sentido a nuestras ensefianzas. Con ella
ponemos el aprendizaje al servicio de la
sociedad y posibilitamos una accién en
su entorno préximo.

Si profundizamos un poco en el con-
cepto de esta metodologia, veremos el
reflejo de la demanda de nuestro alum-
nado de ser personas influyentes. Esta
metodologia nos garantiza la reflexién, el
pensamiento critico y la responsabilidad
social. Aprendizaje y servicio nos ayuda
a conseguir competencias técnicas vy
competencias transversales de caracter
civico.

Como maestros debemos dotar a
nuestros alumnos de la capacidad de
identificar las necesidades de su entorno
y dar una respuesta adecuada a ellas
entendiendo sus posibilidades. Para ello
necesitamos desarrollar un curriculo vy
actividades encaminadas al fin propuesto
por el alumnado.

Un desarrollo de esta metodologia de
aprendizaje y servicio que esta presente
en 400 entidades educativas en Espafa
es Design for change (DFC), que materia-
liza y da al profesorado las estrategias a
emplear en el disefio del curriculo y en el
desarrollo de actividades.
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Esta metodologia nos garantiza
Ia reflexion, el pensamiento
critico y Ia responsabilidad
social. Aprendizaje y servicio
Nos ayuda a8 conseguir
compelencias técnicas y
tfransversales de cardcler civico

Este método se basa en cinco fases
que ya he perfilado con anterioridad que
son las siguientes:

Sentir

Imaginar

Actuar

Evoluar (evolucién+evaluacion)
Compartir

AN =

Analicemos a continuacién cada una
de las fases del método Design for change
y veamos la pertinencia de cada una de
las mismas.

La primera fase es sentir. Siempre
hay que partir desde las emociones, en
el caso concreto de DFC de emociones
compartidas. No hay que dejar estas dos
dimensiones de lado: una, la emocional y
otra, la grupal. Desde la inteligencia emo-
cional no hemos parado de escuchar No
hay aprendizaje sin emocidn, y atendiendo
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a nuestros alumnos influyentes no hay
cambio social sin emocién compartida
en su sociedad (en su clase o su grupo de
clase). Entonces la primera fase es sentir
una preocupacion comun. Para generar
esa preocupacion comun se tendran que
entender las divergencias, confluir en las
convergencias y sintetizar los resultados
para encaminar toda la accién a un fin
comun.

La segunda fase serfa la imaginacion
de posibles soluciones al problema dado.
Imaginar cada uno su posible solucién,
generar una propuesta individual al resto
del grupo, compartirla mostrando los
puntos fuertes de su solucién y recibir
una retroalimentacion sobre su accién
siendo capaces de defender su postura.

Seguirfamos por la parte més creativa,
que serfa actuar. Consiste en elaborar un
programa de accion y llevarlo a la préac-
tica. Es cuando los alumnos se convierten
verdaderamente en personas influyentes,
en agentes dinamizadores de la sociedad
desde el ejemplo personal. Los alumnos
teniendo clara su meta, tendran que ela-
borar unas fases de desarrollo lo més
adecuadas a sus posibilidades.

Después pasarfamos por una parte fun-
damental en todo proceso de aprendizaje
que serfa la constatacién de la accién en s,
la evoluacion. La evoluacion es una pseudo-
palabra creada de la asimilacion fénica de
evaluacion mas evolucion. Serfa la autoeva-
luacién de la consecucién de los objetivos
propuestos, la objetivacion de la influen-
cia en la sociedad que ha tenido la accién
desarrollada por ellos, su recompensa.
Recompensa que no es mas que la evolu-
cién social, observado un problema dado.

Por Ultimo y para acabar, llegamos a
la fase de compartir. Compartir y cele-
brar los retos alcanzados. La pregunta
serfa, jcuéal es el mejor medio para poder
compartir los objetivos alcanzados? La
respuesta es clara y vendria a responder
claramente a la segunda parte de la pre-
gunta que me formulaba al principio de
esta reflexién optimista de la educacion
y podria responder mi alumno /nfluencer.

En esta Ultima fase del DFC vamos
a poder utilizar los medios del influen-
cer para poder compartir los resultados
de todo el proceso. Es importante que
no compartamos solo el fin de nuestro
DFC, sino todo el proceso utilizando las
plataformas propias del influencer que
enumeramos al principio. Vamos a alejar-
nos del alumno influyente, con su accion
social; y vamos a dar paso al alumno
influencer, con su forma de expresion.
Es el momento de entender cuéles son
los medios de comunicacién naturales
de nuestro alumno para poder ofrecer la
mejor manera de realizar la Ultima fase
del DFC.

Sitodavia no ha quedado claro compa-
fieros docentes, la tiza ha muerto. Cuesta
creerlo, y nos podriamos aferrar a ella
como si todavia estuviera entre nosotros;
pero los nuevos soportes mas versétiles,
atractivosy actuales hacen que tengamos
que explorar estos nuevos medios de difu-
sion con los que compartir y dar forma a
la educacién. Por ello, los maestros tene-
mos que dominar estas herramientas vy
dotarlas de una razén en nuestra clase.

El influyente no es como el influen-
cer, pero se le parece; y necesita de sus
medios de expresién. No olvidemos que
nuestro alumnado ha crecido bajo esos
modelos y se convierten en sus propias
formas de comunicaciéon o, dicho de
forma mas precisa, en su habla.

La comunidad educativa tiene que
conocer qué modelos de expresiéon estan
siendo dominantes en el alumnado: los
padres tienen que perder el miedo a las
pantallas, los profesores tenemos que
perder el miedo a las pantallas y los
alumnos tienen que demostrarnos que
podemos perder el miedo a las panta-
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llas. Para ello la escuela tiene que dotar
de las herramientas y posibilidades para
generar contenido audiovisual y entender
que el formato multicanal es necesario en
esta sociedad de influyentes.

El alumno en esta Ultima fase del DFC
crea contenido en plataformas digitales
para dar a conocer su proceso de su DFC
o el resultado final del mismo.

A su vez el profesor tiene que mane-
jar los mismos cdédigos lingUfsticos para
poderse comunicar con el alumno, toda
comunicacién necesita de un mismo
cddigo de comunicacién. Veamos a conti-
nuacién qué errores no podemos cometer
los profesores en lacomunicacion influen-
cer y qué soluciones propongo para ade-
cuarnos al habla de nuestro alumnado.

2 Profesor que no es capaz de comuni-
car a su alumno. Es el caso del pro-
fesor que genera un contenido inapro-
piado para el alumno, pero con ello no
me refiero a que el contenido sea erro-
neo, sino que el medio utilizado no es
el propio del mundo digital en el que
nuestro alumnado convive. Tenemos
que reconocer que la comunicacion
recibida por nuestros alumnos es re-
mota en su dfa a dfa, es decir, a través
de plataformas digitales. Como maes-
tros tenemos que generarnos un per-
fil digital con el que seamos capaces
de ensefiar a nuestros alumnos. Con

ello no me refiero a que digitalicemos
nuestras clases, sino que utilicemos
plataformas como TikTok, YouTube,
reels de 1G... con su habla determina-
da para ensefar contenidos determi-
nados a nuestros alumnos.

Alumno que no entiende el mensaje.
Es el alumno que se aburre con las ex-
plicaciones, que pierde rapidamente
la atencién o que no conecta con el
mensaje; porque le parecerd un men-
saje poco atractivo, o el mensaje se
mostrara incomprensible a medida del
desarrollo del mismo, o el mensaje se
muestra sin interés. Como maestros
tenemos que empatizar con el alum-
nado, entender sus necesidades de
aprendizaje y dotarlas de una realidad
real y virtual. Para ello, el maestro tie-
ne que conocer a su alumnado para
poder acercarnos a él, ser conscientes
de cuéles son sus necesidades y posi-
bilitar que se desarrollen.

Errores en el canal de difusién del men-
saje. El alumno no ve el canal como na-
tural, el entorno del canal es desnatu-
ralizado en el universo del alumno. El
docente requiere de un canal propicio
parala ensefanzay este tiene que ser
virtual en gran medida. El profesor tie-
ne que generar un contenido /nfluen-
cer para el alumnado. Los canales di-
feridos de aprendizaje son mucho més
relevantes y el profesorado necesita
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Las barreras del entorno de la clase se rompen y

se confunden 8 veces con ofros enfornos fuera

de Ia misma. El relo como maestros es definir

cudl es el canal educalivo, su aplicacion y su

finalidad

que haya un mayor contacto remoto
con el alumno. Las barreras del entor-
no de la clase se rompen y se confun-
den a veces con otros entornos fuera
de la misma. El reto como maestros es
definir cudl es el canal educativo, su
aplicacion y su finalidad.

Uso de un cdédigo natural del alum-
no. Una de las reglas basicas en toda
comunicacion es manejar el mismo
registro comunicativo para que la co-
municacion sea efectiva. Habiendo
puesto en valor el aprendizaje remo-
to, la comunicacién digital y el uso de
plataformas virtuales, se hace indis-
pensable utilizar estos recursos y ex-
presarnos bajo sus cédigos. Entonces
los profesores tendremos que cono-
cer registros comunicativos propios
de influencers, tendremos que fami-
liarizarnos con ellos y utilizarlos en
aquellas plataformas. Tales como el
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uso de emojis, tiempo de duracion de
un video, herramientas de evaluacion
(likes), |éxico propio, jerga digital, pro-
tocolos virtuales de aperturay cierre...
2 Laimportancia del mensaje o del con-
tenido a ensefar. Como hemos expli-
cado con anterioridad la comunica-
cién digital va a estar mediatizada por
la plataforma que utilicemos y no va-
mos a poder pasar directamente nues-
tras clases a un entorno virtual. Como
profesores tendremos que reconocer
el entorno virtual que utilicemos y co-
rresponder el mensaje que vayamos
a dirigir a nuestros alumnos al entor-
no virtual elegido. No podremos llevar
una clase de una hora a un video de
YouTube o a un ree/ de |G, tendremos
que explorar qué posibilidades nos
ofrecen estas plataformas para poder
llevar la ensefianza a estos entornos.

Como profesores tenemos que cono-
cer el nuevo paradigma social que se
nos presenta, adaptar la ensefianza a
él y aprovechar las ganas de nuestro
alumnado de influir en la sociedad. Tene-
mos que ser capaces de acompafar a
una nueva sociedad con ganas de crear
el mundo con el que sueian. Con esta
reflexion he querido mostrar la nueva
realidad de nuestra sociedad y mostrar
herramientas para dotar a nuestra ense-
fianza de un significado que los alumnos
entiendan y compartan, y si comparten
en la red mucho mejor ¢

Teoria de la comunicacidon; enseiianza
de los medios de comunicacion;
principios de educacion; nuevas
tecnologias; tecnologia de los medios
de comunicacion.

Este articulo fue solicitado por PADRES Y
MAESTROS en febrero de 2022, revisado vy
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